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FOCUS Etica e Futuro PACKAGING

BEST PACKAGING 2021
con il patrocinio di FONDAZIONE CARTA ETICA DEL PACKAGING

COME PARTECIPARE

SCARICA SVBITO IL REGOLAMENTO COMPLETO DI PARTECIPAZIONE AL CONTEST 202).
CHIVSURA DELLE IScrIZION! 29/0)/202)

L'EDIZIONE 202) SARA DEDICATA A VALORIZZARE LE SOLVZIONI CHE S DISTINGVONO PER ESSERS! ISPIRATE
Al 10 vaLOR! DELLA CARTA ETICA DEL PACKAGING.
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Premio Carta ETICA del PACKAGING

QVALT PROPOSTE POSSONO CONCORRERE

POSSONO CONCORRERE PROPOSTE DI PACKAGING SOTTS FORMA DI PROTOTIPS, IN COMMERCIO 6 IN FASE DI
INDVSTRIALIZZAZIONE NELL'ANNG 2020, CHE SI CONTRADDISTINGVANS PER VN IMPEGNS VERSS | 10 vaLORI
DELLA CARTA ETICA DEL PACKAGING. LE PROPOSTE DEVONO ESSERE IN GRADO, CON EVIDENZE OGGETTIVE, DI
DIMOSTRARE COME NELLA LORO IDEAZIONE, PROGETTAZIONE, COLLAUDO E INDUSTRIALIZZAZIONE ABBIANG
SEGVITS | DRIVER DI RIFERIMENTS DELLA

CARTA ETICA ETICA DEL PACKAGING.

LA PROPOSTA IMPLICA DI AVER CONDOTTO LA PROGETTAZIONE, PRODVZIONE, VTILIZZO, CONSYMO E RIVSO
DELLIMBALLAGGIO CON L'ATTENZIONE RIVOLTA Al 10 CRITER! DELLA CARTA.

Premio FUTURO

QVALT PROPOSTE POSSONO CONCORRERE

QUALSIAS! SOLVZIONE IDEATIVA, ANCHE SOTTO FORMA DI CONCETTS PROGETTVALE, PROSPETTO, DISEGNS, E
CREAZION! INTELLETTUALI E INDUSTRIALI: MARCHI, IL BREVETT! PER INVENZION! E PER MODELLI DI VTILITA,
CHE St DISTINGUANG PER ESSERE OTTIMI ESEMPI PER PENSARE IL FUTURO DEL PACKAGING. PER TANTS NON
DEVONO ESSERE NECESSARIAMENTE: CONCRETI, INDUSTRIALIZZABILI, RIPRODUCIBILI NEL TEMPO PRESENTE.
DEVONO E POSSONO ESSERE ASTRATTI E PREDITTIVI CON CRITERI DESCRITTIVI E NARRATIVI, ANCHE DI
FANTASCIENZA, IMMAGINAZIONE E INVENTIVA, NONCHE, PERCHE NO, VISIONARI.

DEVONO RAPPRESENTARE LA NARRATIVA DELL'AVVENIRE DELLA NOSTRA SOCIETA PER VSt E CONSVETUDINI E DI
RIFLESSO DEVONO PROSPETTARE VN'IMMAGINE DELLA FILIERA PACKAGING COME SARA FRA QUALCHE ANNO.

PROMOZIONE E VALORIZZAZIONE

LA MANIFESTAZIONE, NEL SVO COMPLESSS, IN TUTTE LE SVE FASI, E NATURALMENTE LE PROPOSTE N
CONCORSO, SONO OGGETTO Pl PROMOZIONE STRUTTURATA E CONTINVA, CON VN MIX DI MEZZI DI
COMUNICAZIONE, CHE (NCLUDE ADV TRADIZIONALE, SOCIAL MEDIA, FIERE DI SETTORE E ALTRE MANIFESTAZIONI
Dl INTERESSE, COME LA MILANG DESIGN WEEK E LE FIERE TRASVERSALL.

STAMPA SPECIALIZZATA, QUOTIDIANI E WEB

ITALIATMBALLAGGIO, RASSEGNA DELL'IMBALLAGGIO, LARGS CONsUMO, IL SOLE 2% ORE, MILANG
Fluanza, ISTITVTOIMBALLAGGIONT, WEAREPACKAGINGEANS.COM, THEPACKAGINGCOMMUNITYMAG.IT,
FACEBOOK, LINKEDIN, YOUTVBE

PER MAGGIOR! INFORMAZION! POTETE
CONTATTARE:

® COMUNICAZIONERISTITVTOIMBALLAGGIO.IT

fin
Istituto Italiano Imballaggio

Via Cosimo del Fante, 10 - 20122 Milano
www.istitutoimballaggio.it



